AGRICULTURES
;: S TERRITOIRES NS
..':""I}:"‘ ;": .'."' SHCILTUN COMMUNAUTE DE COMMUNES DU

73 Genevois

" ENJEUX et ACTIONS IDENTIFIES comme PRIORITAIRES
pour LE PROJET ALIMENTAIRE | ERRITORIAL
lors des GROUPES de TRAVAIL THEMATIQUES

Ce document reprend, de maniére synthétique, les enjeux et actions qui ont été identifiés lors des
groupes de travail thématiques (Agriculture, Filieres, Restauration Hors Domicile et Communication).
lls ont été compilés puis regroupés par enjeux globaux. Ces derniers vous sont présentés par grand

rouage de la chaine alimentaire, du champ a I'assiette :

Agriculture Restauration Hors Domicile

Filieres : Transformation Consommation
Distribution
Commercialisation

Ces rouages se recoupent avec les thématiques des différents groupes. Il nous a semblé, néanmoins,
nécessaire d’ajouter celui de la consommation. Les propositions faites dans le groupe Communication se

retrouvent dans chaque rouage en fonction du public ciblé.



ENJEU GLOBAL

Préserver les
terres agricoles

Eviter le
morcellement
foncier des
exploitations

Cohabitation

ENJEU GLOBAL

Améliorer 'image | _J
de l'agriculture

Améliorer la
cohabitation

habitants /
agriculture

Foncier agricole

>

>

>

ENJEU CIBLE

Sanctuariser les
terres agricoles

Faire de I'agriculture
un levier pour la
préservation des

terres

ENJEU CIBLE

>

Communiquer sur
le métier et les
pratiques des
agriculteurs

Attirer vers les
métiers de
I'agriculture

>

Communiquer sur
la conduite a tenir
pour respecter les =

espaces agricoles
-

Réduire les
emballages a
usage unique

ACTION

ACTION

/" Développer une \

actualité agricole
sur les panneaux
d’affichage des
communes (période
d'épandage, de
fenaison,..)

/" Proposerdes )

rencontres avec les
agriculteurs (fermes
ouvertes, fermes

pédagogiques...)
/" Sensibiliser les

habitants grace a
des journaux
communaux
harmonisés a

\ 'échelle de la CCG/

Utiliser les engins
agricoles comme

support de
communication

{ Créer des liens

avec les
établissements
scolaires pour
faire connaitre et

valoriser le métier
/" Faire connaitre '\

les métiers de
I’agriculture au
travers
d’événements
(Ex : journées des

\, professionnels) /
[ Sensibiliser les

enfants a I'école
sur 'usage et le
respect des

surfaces agricoles
Sensibiliser sur les
risques de maladies
liées aux déjections
et aux déchets

e/

semander ala filiéra

canine (vétérinaires,
toiletteurs, SPA) de
sensibiliser leurs

\ clients )
———
Créer une
signalétique dans
les espaces

agricoles

-~/

Installation / Transmission

ENJEU GLOBAL

Accompagner le
renouvellement

des générations

AGRICULTURE

ENJEU CIBLE

Anticiper le départ
™ 2 la retraite pour
faciliter la reprise

S'appuyer sur le
Schéma
Départemental des
structures pour
réguler le foncier
des exploitations

Faciliter I'accés au
logement pour les
> agriculteurs et les
salariés agricoles

ACTION

Répertorier les
cédants et
agriculteurs en
individuel de plus
de 55 ans

Mettre en place un
Comité Local
Installation Foncier
(CLIF) pour
favoriser de
nouvelles
productions tout en
permettant le
partage du foncie

ENJEU GLOBAL

Développer les
pratiques
respectueuses
de
I'environnement

Développer I'acceés
a la ressource

en eau

Diversifier les
productions

locales

ENJEU CIBLE

Développer des
pratiques
alternatives

>

Accompagner les
exploitations vers
la labellisation Bio

Accompagner les

labellisation HVE

Améliorer,
développer le
stockage de I'eau

Favoriser des
cultures peu
exigeantes en eau

Accompagner les
agriculteurs dans la
diversification pour

améliorer le taux
d’autoalimentation

des animaux

(Ex : protéines pour

I'alimentation
animale)

Développer les
volumes de
production sur
certaines filiéres
(fruits, légumes
notamment)

ACTION

Optimiser
l'utilisation
d'intrants

- Développer la

> exploitations vers la

polyculture élevage
—

Valoriser les
P»| engrais naturels de

ferme

Replanter des haies

Aider au choix de
variétés adaptées
pour les cultures
pérennes



RESTAURATION HORS DOMICILE

Approvisionnement

Produits locaux

ENJEU GLOBAL

Faciliter
I'approvisionne

ment auprés des m—

producteurs
locaux

Développer des

filieres locales

d’approvision-
nement

ENJEU CIBLE

Recenser I'offre et
la demande en RHD

Accompagner les
. collectivités dans la
rédaction de leur
marché public

Accompagner les
producteurs dans
la mise en relation

avec la RHD

Permettre a la RHD
d’avoir une plus
grande liberté
d’approvisionnement
II>(y compris sur les prix)

pour pouvoir se
fournir plus
facilement auprés
des producteurs
locaux

Accompagner les
- producteurs pour
les agréments
sanitaires

Travailler surla
logistique pour un
approvisionnement
local

Développer un
groupement
d’achat a I’échelle
du territoire avec
un
accompagnement
par la CCG

Accompagner les

\pp- producteurs pour

les agréments
sanitaires

ACTION

Reéférencer les
producteurs
volontaires pour
approvisionner avec
> régularité sur la
CCG : produits,
volumes, saisonnalité)
délais de livraison,
modalité de
commandes.

Recenser et
communigquer sur
les besoins de la
RHD (guantité a partir

‘P |d’'une liste de produits
avec leur prix , type
de produits) pour
anticiper les
commandes

Proposer des
critéres permettant
d’intégrer les
produits locaux dans
les marchés publics

Créer une ou des
plateformes de
stockage et de

distribution, point

de collecte
mutualisé sur le
territoire

ENJEU GLOBAL

Travailler & une
juste rémunération
des produits
locaux en RHD

Valoriser les
produits locaux

Lutter contre le
gaspillage
alimentaire

ENJEU CIBLE

Travailler sur le
financement des
repas (qui ?
collectivités,
clients, parents...)
pour améliorer la
remunération des
producteurs

Labelliser les
produits locaux
pour répondre a la
loi EGalim

>

Valeriser le travail
- des producteurs,
des cuisiniers

Valoriser 'origine
et la qualité des
produits auprés des
consommateurs de
la RHD

Demander une
tracabilité des

L produits auprés des
grossistes pour

avoir des produits
locaux

Permettre
I'écoulement des

=g produits non normeés,

déclassés, hors
calibrage en RHD

ACTION

D r————
Graduer le prix des
repas en fonction
du quotient familial
S ——

( Sensibiliser les

parents sur le
contenu des
assiettes de leurs
enfants dans les
cantines, sur la
neécessité de payer
le juste prix pour
des produits et un
service de

\, meilleure qualité /



ENJEU GLOBAL

Structurer des
filiéres locales

Développer les
circuits de
commercialisation
locaux

—

FILIERES

ENJEU CIBLE

Dynamiser la filiére
d’approvision-
-nement en
protéines végétales
pour l'alimentation
animale

Accompagner
I'investissement lie

— —

a la transformation
des produits

Développer les
structures

- logistiques

(y compris pour des
petits volumes)

—>

Développer les
A~ points de vente de —»
produits locaux

ACTION

)

Mettre en place des

aides spécifiques
au territoire

{ Identifierles
acteurs
professionnels de
la logistique ainsi
que toutes

\_initiatives locales /
Mettre a disposition

ou favoriser
I'implantation des
espaces de vente

Favoriser et
améliorer l'accés
> des produits

locaux aux
marchés
communaux

Diversifier et
développer les
canaux de
distribution des
Ll produits locaux
(casiers,
distributeurs, drive,
magasins,...)

S’organiser
collectivement
| pour mieux

répondre a la
demande des GMS
et négocier

—»

Aider les
producteurs a

> référencer leurs

produits en GMS

Fournir les
restaurateurs, les
traiteurs et les
P manifestations ou
événements
publics en
produits locaux

par les collectivités,

Communiquer sur

les prix de revient
des produits
commercialisés

en GMS

CONSOMMATION

ENJEU GLOBAL ENJEU CIBLE

Sensibiliser la
population sur le
gaspillage
alimentaire
Lutter contre le
gaspillage
alimentaire

Valoriser les
produits déclassés,
hors des habitudes
de consommation

Apprendre a

> cuisiner les
produits locaux et >

de saison

Inciter a limiter la
consommation de
- produits
transformés

Apprendre & industriels

consommer |ocal | =
et de saison

Sensibiliser la

I population aux )
produits locaux et
de saison
P

Valoriser les

produits locaux les lieux de vente

Sensibiliser sur

Contribuer a l'importance de

I'éducation — i
. . manger des produits
alimentaire de la de quamlité locaux
jeunesse et de saison

—_—T Communiquer sur —g=-| tous les lieux de

ACTION
(" Expliquer le lien

entre fréquence
d’achat, gaspillage
et budget

alimentaire /

Informer sur les

différentes dates de
péremption pour
éviter le gaspillage

\ (DLC,DDM,..)

de cuisine

Communiguer sur

la saisonnalité
des produits et

leur disponibilité

{ Communiquer sur

les effets positifs a
consommer local
sur la santé et

\ I'environnement /
Organiser des

événements type

semaine du local,

défis,...
{ Développer une

signalétique pour
identifier les
producteurs locaux
sur tous les lieux
de vente (GMS,

\ marchés,...) /

{ Etablir et diffuser

une cartographie de

vente de produits

\ locaux /

'Répenorier les Iieu>

de vente directe,
leurs produits, leurs
modalités des
fonctionnement
etavoir une
communication
harmonisée a
I'échelle de la CCG
(Ex : utiliser les
supports de
communication des

\ collectivités) /

Mettre en place
des projets
d’établissement
scolaire autour de
I'alimentation, en
impliquant les
cuisiniers, le

\ corps enseignant |

" Développer des

supports de
communication sur
les produits locaux

dans les cantines




